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INLEDNING

De senaste aren har vi sett en 6kning i forsaljning av vegoprodukter, en 6kning av investeringar i vaxtbaserade
innovationer och en rejal utokning av veganska produktnyheter, samtidigt som vi sett en anmarkningsvard minskning
av kéttkonsumtionen M.

Oavsett om det handlar om folkhalsa, minskad klimatpaverkan eller djuretik ar det allt fler som ater veganska
produkter. Marknaden for vegoprodukter ar inte langre en nischmarknad fér en mindre mélgrupp, utan en del i
ett paradigmskifte som sker i samhallet.

Manga livsmedelskedjor har anpassat sitt utbud av livsmedelsprodukter for att méta den 6kade efterfragan pa veganska
produkter, men hittills har ingen jamférande sammanstallning genomforts for att visa hur sortimentet ser ut hos de olika
butikerna. Det ar av den anledningen som Djurens Ratt nu genomfort en databaserad rankning av Sveriges storsta
livsmedelskedjor som mater kvaliteten pa livsmedelskedjornas veganska sortiment. Vi vill med denna rankning bade
informera intresserade konsumenter och vagleda foretag i utvecklingen av deras véaxtbaserade sortiment.

METOD

Datainsamlingen som ligger till grund for rankningen har genomférts i 30 olika butiker utspridda i Sverige tillhorande
de storsta livsmedelskedjorna: ICA, Coop, Hemkép, Willys, Lidl och City Gross. Ute i butik har vi systematiskt raknat pa
bredden av det veganska sortiment uppdelat i 5 kategorier och 26 underkategorier. Datainsamlingen genomférdes
med stod av ett formular som skapats av Albert Schweitzer Foundations rankningsverktyg, som innehdll alla produkt-
kategorier och underkategorier som skulle kartlaggas. Sedan granskades och analyserades all data av verktyget som
utvecklats for andamalet.

Rankningen ar en del av ett internationellt program, Vegan Retail rankning, som rankar livsmedelskedjor runt om i
varlden. Den har genomférts i flera lander som till exempel Tyskland, Polen och Portugal.

Datainsamlingen pagick mellan augusti 2021 och september 2021. Den genomférdes av 48 utvalda volontarer
tillsammans med personal fran Djurens Ratt som alla genomgatt en skraddarsydd utbildning med syftet att genomféra
en enhetlig och korrekt datainsamling.

BUTIKERNA SOM BESOKTES
Eftersom vi sedan tidigare kanner till att storstader har battre utbud av vego valde vi att sprida ut datainsamlingen for
att den skulle bli sa tillforlitlig som mojlig. Butiker valdes ut bade i storstader och pa mindre orter runt om i Sverige.

Platserna som valts ut for datainsamlingen var; N6dinge, Umed, Hudiksvall, Nassjo, Stockholm, Hoganas, Karlskrona,
Landskrona, Ljungby, Vaxjo, Falkenberg, MéIndal, Mjélby, Ullared, Stenungsund och Uppsala.

Totalt valdes 5 butiker av varje livsmedelskedja. De 30 butikerna som ingar i rankningen &g i orter eller stader som
hade motsvarande storlek.

KATEGORIER AV KEDJOR

Eftersom ovan namnda livsmedelskedjor bade kan ha stormarknader, medelstora butiker och narbutiker i bostads-
omraden, samt har varierande profil géllande prissattning, valdes butiker som kunde representera hela skaran i de
fall det var moijligt.



URVAL AV PRODUKTER

Denna rankning tar hansyn till relevanta produkter fér konsumenter som vill ata mer vaxtbaserat och ar inte baserad
pa hela utbudet av produkter fran respektive stormarknad eller lagpriskedjor. Detta ar i enlighet med riktlinjerna for
rankningen och for att fa en enhetlig klassificering med de andra lander dar motsvarande undersékningar genomfors.
Baslivsmedel som bréd, pasta, spannmal, frukt och ¢gronsaker utesléts fran rankningen.

KATEGORIERNA
De 5 utvalda kategorierna med 26 underkategorierna som har dokumenterats i butikerna ar féljande;

1.0 Vaxtbaserade alternativ till kétt, fisk, korv
1.1 Korv, charkprodukter, skinka
1.2 Vegoburgare gjorda pa sojaprotein/artprotein/veteprotein/mycoprotein, schnitzel, nuggets, filébitar,
kottbullar, fars, kebab, gyros
1.3 Fisk, skaldjur
1.4 Tofu, tempeh, torkade sojaprodukter (fars, bitar, filéer)
1.5 (")vriga vaxtbaserade alternativ till kott, koryv, fisk

2.0 Vaxtbaserade alternativ till mejeriprodukter
2.1 Mjslk
2.2 Gradde
2.3 Yoghurt, filmjolk, vaniljsas, kvarg, pudding, vaxtbaserad grekisk/turkisk yoghurt, kefir, ayran
2.4 Smor, margarin
2.5 Mjukost, hardost
2.6 Glass
2.7 Ovriga vaxtbaserade alternativ till mejeriprodukter

3.0 Vaxtbaserade godis, bakverk, snacks
3.1 Bakverk
3.2 Salta snacks
3.3 Choklad, chokladkakor
3.4 Ovriga vaxtbaserade snacks

4.0 Vixtbaserade fardigratter och fardigmat
4.1 Kyld och fryst fardigmat
4.2 Farska soppor eller burksoppor
4.3 Ovriga fardigratter
44 Pannkakor, varrullar, dumplings
4.5 Kyld: sallad med dressing
4.6. Ovriga vaxtbaserade sidoratter

5.0 Vaxtbaserade saser, roror, dips, spreads
5.1 Fardiga varma saser
5.2 Kalla saser, dips, réror
5.3 Séta eller salta spreads
5.4 Ovriga vaxtbaserade saser, dips och spreads



RESULTAT

Resultaten talar sitt tydliga sprak, City Gross ar en 6verlagsen vinnare i rankningen med hela 137 poang.
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1 CITY GROSS

Eftersom City Gross enbart finns i formatet stormarknad ar en trolig faktor till deras breda veganska
sortiment det utrymmet som en stormarknad erbjuder. Men det ar ocksa valdigt positivt att utrymmen
i hyllorna har lamnat plats for veganska produkter.

Rekommendationer: Trots att City Gross toppade nastan i alla kategorier hade de ett relativt snavt
sortiment av vegansk choklad och chokladkakor. | den har kategorin hamnar de pa plats 4 av 6.

ICA
2 Med sina drygt 1 300 butiker och en marknadsandel pa cirka 36 procent ar ICA Sverige den ledande
dagligvaruaktoren i Sverige. Det ¢6r ocksa att de har storst variation pa butiker allt fran stormarknaden
ICA Maxi och mindre butiker sdsom ICA Nara.

Rekommendationer: Utvecklingsmojligheterna for ICA ligger framforallt pa deras sortiment av bak-
verk, dar de hamnar de pa plats 5 av 6, samt veganska ostar och frysta fardigratter dar de hamnar de
pa plats 4 av 6 i bagde kategorierna.

cooP
9 | Forandraaretirad utses Coop till den hallbaraste matkedjan i Sverige, men nér det kommer till vego
nar de upp till en tredje plats.

Rekommendationer: Utvecklingsmojligheterna fér Coop finns bland annat i deras chokladsortiment
dar de hamnar de pa plats 6 av 6 samt pa Kalla saser, dips, réror dar de hamnar pa plats 5 av 6.




WILLYS
Trots att Axfood som ager bade Hemkdp och Willys har annonserat stort om vego och arbetar med fragan sa
aterspeglas det inte i bredden av deras sortiment.

Rekommendationer: Willys har stora utvecklingsmojligheter for bade charkprodukter, spreads samt pannkakor,
varrullar, dumplings dar de hamnar pa plats 5 av 6 pa samtliga.

HEMKOP
Trots att Axfood som ager bade Hemkdp och Willys har annonserat stort om vego och arbetar med fragan sa
speglas det inte sett till bredden i deras sortiment.

Rekommendationer: Hemkop har stora utvecklingsméjligheter. Det som sticker ut mest ar att de under kategori
1 vaxtbaserade alternativ till kott, fisk, korv hamnar pa plats 5 av 6 i tre av de 5 underkategorierna.

LIDL

Lagpriskedjan arbetar ocksa med vegofragan och har stundtals ett véldigt bra, konkurrenskraftigt veganskt
sortiment men saknar ett tydligt grundsortiment for veganska produkter i sina butiker.

Rekommendationer: Tillhandahalla ett veganskt grundsortiment som successivt breddas, utdver att kora
enstaka stora punktinsatser sdsom sarskilda veganveckor.




SLUTSATS OCH REFLEKTIONER

Efterfragan pa veganska produkter i Sverige fortsatter att vaxa, vilket framgar av olika marknadsstudier och 6kningen
av forsaljningssiffrorna i de olika produktkategorierna. Dessa produkter kdps av saval veganer som flexitarianer och
alla daremellan.

Aven om samtliga livsmedelskedjor de senaste aren har starkt och breddat sitt veganska produktutbud i vissa
livsmedelskategorier, sa finns det fortfarande utrymme for forbattring bade i termer om battre kvalitet och storre
sortiment. Ett omrade som relativt enkelt kan forbattras avsevart ar vegoalternativ till fisk och skaldjur.

En skillnad som noterats, men inte kvantifierats, handlar om hur platsen i butikshyllor prioriteras, hur varorna frontas
och vilka insatser som g¢érs for att na den vaxande malgruppen konsumenter som allt mer valjer veganska produkter.

Foretagets marknadsforings- och kommunikationsstrategi for vegoprodukter ar ocksa mycket viktig for att locka
kunder. En livsmedelskedja eller butik som erbjuder ett stort antal veganska produkter, men inte presenterar dessa
produkter i sin marknadsféring eller som placerar produkterna pa en missgynnande plats i butiken, kommer inte
heller att uppleva samma drastiska 6kning i forsaljning som andra livsmedelskedjor upplever.

En viktig aspekt att ha med ar att det ar viktigt att se till helheten i det totala erbjudandet av veganska produkter.
De butiker som har en bra bredd i sitt sortiment lockar de kunder som vill géra sina inkdp pa en och samma gang,
utan att behdva besoka olika butiker for att vissa produktkategorier inte finns tillrackligt representerade i en enda butik.

En bieffekt av undersékningen ar att vi ocksa har kunnat bekréfta att, forutom behovet av att 6ka antalet och kvaliteten
pa veganska produkter, behéver livsmedelskedjor eller varumarken investera i tydlig vegansk certifiering av sina

produkter, som gors av ett oberoende organ. Detta for att underlatta for konsumenterna nar de star vid butikshyllorna.

Ta del av data tabellen har.

Stort tack till alla volontarer som genomférde datainsamlingen, utan er hade det inte varit mojligt!


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Jhs4PrygK9pDpjwmSqxNZCB_wm3AlhkcW5N3WUggCTQ/edit#gid=0

Djurens Ratt gor skillnad for de djur som ar flest och har det samst.
Det har vi gjort sedan 1882. Vi ar Sveriges ledande djurratts- och
djurskyddsorganisation med mer an 50 000 medlemmar.

Las mer om vart arbete och hur du kan stédja oss pa var hemsida
www.djurensratt.se.

For fragor om rapporten kontakta francesca.vilches@djurensratt.se
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